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ZAPROSZENIE

Zarzagd Polskiego Towarzystwa Komunikacji Spotecznej
zaprasza do udziatu w | Kongresie PTKS nt. ,Kreowanie
komunikowania — zawarto $¢€, kontrola, krytyka” ., ktory
odbedzie sie we Wroctawiu w dniach 15-18. 09. 2008 r.

Mamy nadzieje, ze coroczne konferencje wejdg na state do
tradycji Towarzystwa i1 bedg najwazniejszym wydarzeniem
intelektualnym polskich teoretykéw i praktykdbw szeroko
rozumianego komunikowania. Widzimy wsréd nich nie tylko
pracownikéw naukowych, komunikologéw i medioznawcow ale
takze pracownikébw mediow, reklamy, public relations,
marketingu, instytucji badajgcych rynek i opinie publiczng, etc.
Wszystkich serdecznie zapraszamy do Wroctawia — ,Miasta
Spotkan”.

Zarzad PTKS



Polskie Towarzystwo
Komunikacji Spotecznej

51-149 Wroctaw - ul. Koszarowa 3 - tel. 48 669 614 033 - 48 71 375 50 69
e-mail: office@ptks.pl « www.ptks.pl

Nr rachunku bankowego: 74 1440 1156 0000 0000 0673 0094

| Kongres PTKS
JKREOWANIE KOMUNIKOWANIA- ZAWARTO SC , KONTROLA, KRYTYKA”
Wroctaw, dn. 15-18 wrze $nia 2008 r.

FORMULARZ ZGLOSZENIOWY

Imie i nazwisko

Instytucja

Tytul naukowy

Adres do
korespondencji

Telefon

Fax

E-mail

Nazwa sekcji
badawczej

Tytul
wystapienia

Abstrakt
150 - 200 stow

Termin przyjmowania zgtoszen uptywa 31 marca 2008 r.
Zgloszenia prosimy przesytac na adres kongres@ptks.pl i kierownika sekcji badawczej



HARMONOGRAM ORGANIZACJI | KONGRESU PTKS:

31 .03. 2008 r. Termin zgtaszanie tematow wyst gpie h wraz z abstraktem
30. 05. 2008 r. Selekcja zgtoszonych referatow i p ublikacja programu
kongresu
30. 06. 2008 r. Termin wniesienia optaty konfe rencyjnej
31.08. 2008 r. Termin przestania petnych tekst 6w referatow
15.09. 2008 . Gmach Gtéwny Uniwersytetu Wroctawskiego
g. 10.00 - 12.00 | Uroczysto $¢ otwarcia Kongresu - Aula Leopoldina
g. 13.30 - 18.00 | Sesje plenarne - Oratorium Marianum
16.09.2008r. Dolno slaska Szkota Wy zsza we Wroctawiu
ul. Strzegomska 55
g. 10.00 — 18.00 | Obrady w sekcjach badawczych
17.09.2008 r. Instytut Politologii Uniwersytetu Wroctawskiego
ul. Koszarowa 3
g. 10.00- 18.00 Obrady w sekcjach badawczych
18.09. 2008 r. Instytut Dziennikarstwa Uniwersytetu Wroctawskiego
ul. F. Joliot-Curie 15
g. 10.00 — 12.00 | Obrady i zebrania robocze sekcji badawczych
g. 13.00-14.00 Uroczysto $¢€ zamkni ecia Kongresu
g. 15.00- 18.00 Zjazd PTKS

Zgloszenia _na _kongres ~ prosimy przesyta ¢ droggq mailowa na adres
kongres@ptks.pl i adres mailowy kierownika sekcji badawczej (lista poni zej).
Selekcja zgtoszonych tematéw wystgpien odbedzie sie na podstawie abstraktu
zawierajgcego od 150- 200 stow. Kazde zgloszenie powinno zawiera¢ wskazanie
sekcji badawcze;.

Typ uczestnikow Wptata do 30.06.2008 r. Woptata po terminie
Czionkowie PTKS 100, - zt 150, - zt

Pozostali uczestnicy 150, - zi 200, - zt
Doktoranci — cztonkowie zwolnieni z optaty zwolnieni z optaty
PTKS konferencyjnej konferencyjnej
Pozostali doktoranci 50, - zt 100, - zi

Uwaga:

Oplata konferencyjna obejmuje uczestnictwo w kongresie,

positki, materiaty

konferencyjne i koszty publikacji. Optata nie obejmuje kosztow noclegéw, ktore

uczestnicy rezerwuj g indywidualnie . Ze wzgledu na fakt, ze w tym samym czasie
bedg odbywac sie we Wroctawiu trzy duze kongresy, moze zaistnie¢ problem z
miejscem hotelowym, dlatego radzimy dokonac¢ rezerwacji z duzym wyprzedzeniem.
http://www.wroclaw.pl/m8953/ (Lista hoteli z cenami promocyjnymi dla
uczestnikdw kongresu zamieszczona na korncu dokumentu).




SEKCJE BADAWCZE

ANTROPOLOGIA KOMUNIKOWANIA (Anthropology of Comm  unication)
Kierownik: prof. dr hab. Chyta,  kedziora.piotr@wp.pl

Propozycja tematu obrad sekcji —Antropologia technokomunikacji

Wiasciwa technice operacyjnos¢ w starciu z wiasciwg kulturze symbolicznoscia.
Subsymboliczna koneksjonistyczna technokomunikacjaAudiowizualna i multimedialna
technokomunikacja jako desymbolizacyjna i desublimacyjna regresja voyeurystyczna,
zrodio ,patogennej komunikacji”. ,Symboliczna nedza”, tzn. nieustanny symboliczny
remix i re-cycling w ramach nieustajgcej technokomunikacji zajmujgcy miejsce
symbolicznego bogactwa tradycyjnej kultury. Kontrola sprawowana przez programujaca
doswiadczenie komunikacje techniczng na miejsce kontroli za pomocg symbolicznych
regulacji tradycyjnych kultur. Problem narastajgcej spotecznej deregulacji. ,klonowanie
mentalne” na miejsce mentalnych singularnosci dysponujacych ,jednoscia i jedynosciag
wlasnego wspomnienia”. Dezindywiduacja i desingularyzacja indywiduéw w drodze
dezindywiduacji i desingularyzacji przez technokomunikacyjng pamie¢ pamieci kultur i
indywidudw. Technokomunikacyjna pamie¢  wspominajgca-wyobrazajgca @ w
zestawiennictwach technopamieciowych danych wchodzaca na miejsce pamieci
indywidualnej i zbiorowej. Technokomunikacyjne ,synchronizowanie ze sobg wielu
Swiadomosci” jako technokomunikacyjne [ technomerkantylne zarazem
»Synchronizowanie swiata handlu”. Ludyczna merkantylizacja komunikacji w ramach
technokomunikacji: handlowe zarzadzanie tozsamoscig pojmowang jako wizerunek
handlowy i handlowa marka - zasadnicze wartosci wymienialne globalnego
technomerkantylizmu. Handlowa i medialna (technomerkantylna) metamorficznosc
biologicznych, kulturowych i indywidualnych tozsamosci uprawiana jako przemiana
wszystkich wartosci w spekulacyjne wartosci rynkowe (spekulujgce intensywnosciami

popedowych  ptywow i plywdbw elektronicznego pienigdza). Ekonomicznie
sfunkcjonalizowana technokomunikacja jako globalny technomerkantylizm — globalna
ekonomiczna i globalna semiotyczna technopoiesis. Technokomunikacja jako

globalistyczna antropotechnologia i allograficzna mnemotechnologia realizujgca utopie
liberalnej eugeniki na miejsce tradycyjnej uniwersalistycznej utopii pedagogicznej
tradycyjnych kultur, realizowanej dotgd przez jezykowg autograficzng mnemotechnike
kultur oraz indywiduéw. Nieme, bezstowne, techniczne zaprowadzanie ,antropologii
technicznej melioracji” bycia, hybrydyzowania go w drodze technicznej nim manipulacji,
wchodzace na miejsce ,mityko-religijnej antropologii” tradycyjnych kultur, duchowo
ksztaltujgcych indywidua.

EDUKACJA MEDIALNA (Instructional & Development al Communication)
Kierownik:
prof. dr hab. Wojciech Skrzydlewski,  wojciech.skrzydlewski@ptks.pl

Propozycja tematu obrad sekcji — Kompetencje medialne spotecze nstwa sieciowego

Szybki rozwdj technologii informacyjnych w wymiarze globalnym wymaga znacznych
umiejetnosci przetwarzania informacji i refleksyjnego ich stosowania. Oparcie sie na
takich umiejetnosciach jak biegtos¢ zastosowania nowych technologii, rozumienie tresci,
jakie oferujg, wykorzystanie tych technologii twdrczo, pozwala ludziom lepiej
funkcjonowac w sferach spotecznych.

Ksztattowanie i1 badania kompetencji medialnych spoleczenstwa sieciowego,
rozumianych jako pozadane cechy podmiotu dzialania zrelatywizowane do sprawnego
realizowania zadan komunikacyjnych, zarowno w komunikowaniu interpersonalnym, jak i



medialnym. Kompetencje medialne usprawniajgce funkcjonowanie cztowieka w: (1)
sferze edukaciji; (2) na rynku pracy oraz (3) w przestrzeni aktywnosci spoteczne.

EKONOMIKA MEDIOW | ZARZ ADZANIE W MEDIACH
(Media Economics and Media Management )
Kierownik: prof. dr hab. Tadeusz Kowalski, t.s.kowalski@uw.edu.pl

Sekcja obejmuje dwa powigzane, a zarazem majgce swoje cechy odrebne, obszary
badawcze - ekonomie i zarzadzanie. 1) Ekonomika mediéw: ekonomiczna natura dobr
medialnych, ekonomiczna teoria doniesien medialnych, dobra publiczne a media,
zagadnienia konkurencji mediow (na poziomie inter- oraz intra-medialnym), wptyw
struktur rynkowych na funkcjonowanie firm medialnych, zjawiska konsolidacji rynkéw
medialnych, analizy poszczegoélnych rynkéw (prasa codzienna, czasopisma, radio,
telewizja, Internet, reklama, nowe media), analiza ekonomiczna firm medialnych,
konsumpcja mediéw i ekonomia czasu wolnego. 2) Zarzadzanie w mediach jest
dziedzing dopiero sie rozwijajgcg w Polsce, dorobek teoretyczny jest niewielki, zatem
mozna zaproponowac¢ pewne zagadnienia podstawowe, takie jak: okreslenia zakresu i
przedmiotu zarzadzania w mediach, badania nad zarzadzaniem zmiang w firmach
medialnych, fancuch wartosci” i jego przemiany w zarzadzaniu firmami medialnymi,
element twérczy i biznesowy w zarzadzaniu firmami medialnymi, procesy podejmowania
decyzji w firmach medialnych, strategie rynkowe i programowe firm medialnych,
tworzenie i zarzadzanie portfolio firm medialnych, zarzadzanie finansowe i analiza
wskaznikowa, komunikacja marketingowa w firmach medialnych, strategie i koncepcje
przysztosci mediow, produktéw, ustug i firm medialnych.

FILOZOFIA KOMUNIKOWANIA (Philosophy of Communi  cation)
Kierownik: prof. dr hab. Ignacy Fiut, isfiut@uci.agh.edu.pl

Problemy epistemologiczne i ontologiczne zwigzane z rozwojem komunikowania przez
stare i nowe media, czyli jak wspoétczesne komunikowania wptywa na pojmowanie idei
bytu, i jak zmienia kwestie zrodet, metod, granic oraz mozliwosci poznania; jak wiec w
kontekscie komunikowania nalezy podchodzi¢ do kwestii prawdy poznania i prawdy
istnienia. Whnioski filozoficzne pltynace z refleksji nad komunikowaniem wybitnych
myslicieli, np. przedstawiane przez K. R. Poppera, J. Habermasa i innych myslicieli
wspéiczesnych.

HISTORIA MEDIOW (Media History)
Kierownik: prof. dr hab. Rafal Habielski,  r.habielski@acn.waw.pl

Media jako zrédio badania postaw, myslenia i kultury politycznej (Polska: XIX-XX w.)
Mowigc szerzej idzie o refleksje nad rola, jakg odegrata prasa i radio w formowaniu sie
mysli i zachowan politycznych. Stan badan; charakterystyka bazy zrédioweyj;
sprecyzowanie celdw i postulatéw badawczych; refleksja metodologiczna.

KOMUNIKOWANIE O ZDROWIU (Health Communication)
Kierownik: dr Barbara Jacennik, jacennik@vizja.pl

Komunikowanie o zdrowiu to dziedzina zajmujgca sie teorig, badaniami i praktyka
komunikowania w promocji i ochronie zdrowia. Obszary badawcze obejmuja;
komunikowanie interpersonalne w ochronie zdrowia, sieci wsparcia spotecznego,
systemy informacji zdrowotnej, etyka w komunikowaniu o zdrowiu, polityka zdrowotna i
promocja zdrowia, promocja zdrowia i edukacja zdrowotna, komunikowanie o zdrowiu i
zagrozeniach zdrowia w mediach. Cele dziatalnosci Sekcji to: stymulowanie rozwoju
podstaw teoretycznych i badah w zakresie komunikowania o zdrowiu oraz propagowanie
zasad skutecznego komunikowania o zdrowiu w praktyce.



10.

KOMUNIKACJA INTERPERSONALNA (Interpersonal Commu  nication)
Kierownik: dr Barbara Smoczy nAska, bsmocz@interia.pl

Teorie i modele komunikowania interpersonalnego. Komunikowanie interpersonalne jako
interakcja: motywy komunikowania, transakcyjna natura spostrzegania osoby, ujawnianie
siebie i ekspresywnos¢, niejezykowe elementy interakcji, meskie i kobiece style
ekspresji. Zagrozenia, bariery i szumy w komunikowaniu sie. Techniki komunikacyjne
budujace kontakt miedzy osobami: rodzaje stuchania, rozpoznawanie i wyrazanie uczug,
reagowanie na komunikat, komunikowanie interpersonalne w sytuacji konfliktu.
Kompetencje komunikacyjne w praktyce: porozumienie w zwigzkach i rodzinie,
komunikowanie w procesie terapeutycznym, coachingu i relacji; lekarz-pacjent,
doskonalenie technik skutecznego porozumiewania interpersonalnego sie poprzez
szkolenia psychoedukacyjne. Komunikowanie interpersonalne a etyka.

KOMUNIKACJA J EZYKOWA (Language Interaction)
Kierownik: dr hab. Janina Fras, frasj@uni.wroc.pl

Jezyk etniczny jako gtébwny ludzki (naturalny) srodek komunikacji w sytuacji rosnacej
wielomedialno$ci i wspotmedialnosci komunikacji. Komunikacja jezykowa a inne odmiany
komunikacji (np. interpersonalna, miedzykulturowa). Komunikacja w Unii Europejskiej,
wielojezycznos$¢ tej komunikacji; zréznicowanie jezykowe UE, jezyki robocze, jezyk
uniwersalny w UE. Jezyki etniczne (zwlaszcza jezyk polski) w mediach masowych. Rola i
funkcje jezyka w mediach masowych. Jezyk etniczny wobec wizualizacji komunikacji
masowej .Ekspansja stylu potoczhego w mediach masowych. Terminologia
komunikologiczna — potrzeba jej ujednolicenia i harmonizacji. Sugestie normalizaciji,
potrzeba poszukiwania ekwiwalentéw terminéw innojezycznych (zwtaszcza angielskich).
Stownik najczesciej uzywanych ekwiwalentow terminologicznych.

KOMUNIKOWANIE MASOWE (Mass Communication)
Kierownik: prof. dr hab. Katarzyna Pokorna-lgnatowicz,
katarzyna.pokorna@ptks.pl

Refleksja teoretyczna i badania nad komunikowaniem za pomocg srodkéw spotecznego
przekazu, a szczego6lnie poszczegllnymi elementami tego procesu, skutkami
dziatalnosci mediow, rozwojem srodkdéw przekazu, ich rolg w systemie spotecznym (w
systemie politycznym, ekonomicznym, w kulturze, itd.). Uczestnicy procesu
komunikowania masowego (badania nad nadawcag i odbiorcg), przekazy medialne,
tradycyjne i nowe media, systemy medialne, rola mediéw w spotecznosciach i w zyciu
wspotczesnego cziowieka.

Ze wzgledu na rozlegtos¢ obszaru badawczego w ramach sekcji istnieje mozliwos¢
powotlywania ,podsekcji’. Pierwszg z nich jest ,podsekcja” komunikowania lokalnego i
mediow lokalnych prowadzona przez dr hab. Stanistawa Michalczyka.

Podsekcja: MEDIA LOKALNE (Local Media)
Kierownik: dr hab. Stanistaw Michalczyk, michalczykst@op.pl

Rola mediow lokalnych w utrwalaniu i ksztattowaniu tozsamosci lokalnej. Stan
komunikowania lokalnego w Polsce. Aspekty teoretyczne (nauka o komunikowaniu) i
praktyczne (dziennikarstwo i media lokalne).

KOMUNIKOWANIE MIEDZYKULTUROWE (Intercultural Communication)
Kierownik: prof. dr hab. Jerzy Mikutowski-Pomorski, mikuloj@ae.krakow.pl
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Propozycja tematu obrad sekcji — Polak w komunikacji kulturowej

Celem prezentacji kongresowej jest ukazanie wynikébw badan nad Polakiem jako
uczestnikiem komunikacji miedzykulturowej. Sugerowane jest zarOéwno podejscie
pomiedzy-kulturowe jak i poprzez - kulturowe. Prezentacja kulturowego zréznicowania
spoteczenstwa polskiego na grupy etniczne i kulturowe: Romowie, temkowie, Kaszubi,
Tatarzy, Slazacy, zr6znicowania wynikle ze spotecznego potozenia. Rysujgce sie nowe
zrOznicowania kulturowe powstate w oparciu o jednostkowe i kolektywne wybory:
pokolenia, grupy odniesienia. Udzial Polakéw w komunikacji miedzy grupami
narodowymi, z uwzglednieniem sytuacji: wspotpracy, dziatalnosci gospodarczej, zycia
studenckiego, turystyki, wspétdziatania w grupach, jednostkach specjalnych (por. wojsko,
policja). Ukazanie form zarzgdzania komunikacjg miedzykulturowg w kontekscie polskim.
Polak jako podmiot trzeciej kultury.

KOMUNIKOWANIE MIEDZYNARODOWE (International Communication)
Kierownik: dr hab. Zbigniew Oniszczuk, zbigniew.oniszczuk@ptks.pl

Znaczenie globalizacji dla struktury komunikowania miedzynarodowego: komunikowanie
glokalne, komunikowanie interkulturowe, komunikowanie transkulturowe. Gléwne
podmioty komunikowania miedzynarodowego i obecne mozliwosci ich dziatania.
Podstawowe ptaszczyzny komunikowanie miedzynarodowego: prawno-instytucjonalna,
polityczno-instytucjonalna, instrumentalno-wykonawcza. Dyplomacja publiczna.

KOMUNIKOWANIE POLITYCZNE (Political Communica tion)
Kierownik: prof. dr hab. Piotr Pawetczyk, naram@poczta.onet.pl

Jezyk polskiej polityki — przypadek IV RP. Proces personalizacji polityki. Funkcja
perswazyjna sondazy wyborczych. Reklama negatywna a ,czarny PR” — meandry
negatywnych kampanii wyborczych. Socjotechnika polityczna a marketing polityczny —
odchodzenie od wiedzy potocznej. Mityczne struktury poznawcze w komunikowaniu
politycznym. Rytuat polityczny we wspotczesnej demokracji. Rola pseudowydarzen w
prowadzeniu kampanii wyborczej. Klamstwa mobilizacyjne i demobilizacyjne w polskigj
polityce. Internet — nowa plaszczyzna komunikowania politycznego. Wizerunek a
osobowos¢ kandydata — wyzwania wspoétczesnego marketingu politycznego. Osobliwosci
polskiego komunikowania politycznego. Analiza kampanii wyborczych w Polsce w latach
2005 — 2007. Spin doctors polskiego marketingu politycznego — mit a rzeczywistos¢

KOMUNIKOWANIE WIZUALNE (Visual Studies)
Kierownik: prof. dr hab. Piotr Francuz, piotr.francuz @ ptks.pl

Komunikacja wizualna obejmuje szerokie spektrum zagadnieh zwigzanych z
wytwarzaniem, przekazywaniem i odbiorem informacji za pomoca kodéw i mediéw, ktore
sg dostepne zmystowi wzroku. Moze by¢ rozpatrywana z wielu punktéw widzenia,
miedzy innymi takich, jak techniki formowania obrazu, psychologicznych, spotecznych
lub antropologicznych skutkow jego nadania i odbioru, a takze aksjologii czy pedagogiki.
Jako przedmiot pogtebionej refleksji, komunikacja wizualna stanowi interdyscyplinarng
dziedzine wiedzy, taczacg wyniki akademickich badan naukowych i doswiadczen
studyjnych, gromadzonych w pracowniach artystycznych i designerskich. W tym
znaczeniu stanowi ona réwniez forum wymiany mysli i doswiadczen, ktdérego celem jest
zrozumienie funkcjonowania cztowieka we wspoétczesnym swiecie, zdominowanym przez
tzw. cywilizacje obrazkowg. Zapraszam do dialogu na tematy dotyczace komunikaciji
wizualnej zaréwno teoretykow, jak i praktykéw mediéw wizualnych.

KULTURA POPULARNA (Popular Communication)
Kierownik: prof. dr hab. Andrzej Gwé zdz, gwan@homer.fil.us.edu.pl
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Miedzy wyswietlaczem komputera a skocznig narciarska. Oblicza wspétczesnej kultury
popularnej. Kultura popularna — kultura medialna. Kult powierzchni — estetyka designu.
Kultury rzeczy. Kultura popularna a zycie codzienne. Kultura popularna jako problem
metodologiczny wspoéiczesnego kulturoznawstwa.

NOWE MEDIA (Communication & Technology)
Kierownik: prof. dr hab. Stanistaw J  edrzejewski, radiotak@kul.lublin.pl

Wyzwania cyfrowej przesztosci. Nowe obszary badawcze w nowych mediach.
Spoleczenstwo sieci in statu nascendi. Anatomia kultury 2.0 — procesy, formy, aktorzy.
Cyfrowa przysztos¢ medidw. Dziennikarstwo on-line. Granice wolnosci stowa w
cyberprzestrzeni. Etyka nowych mediéw

POLITYKA MEDIALNA (Media and Communication Po licy)
Kierownik: dr Beata Klimkiewicz, beatakl@hotmail.com

Propozycja tematu obrad sekcji — Polityka medialna w erze konwergenciji

Procesy konwergencji w sferze mediéw doprowadzajg do tgczenia w jednym systemie
komunikacyjnym sektora informatycznego, audiowizualnego, telekomunikacyjnego,
prasowego i wydawniczego. Zmieniajg sie struktury i metody produkcji, a takze sposoby
uzytkowania mediéw. Okreslenie warunkoéw prawno-ekonomicznych, normatywnych oraz
zasad kierujgcych dziataniami mediow na réznych poziomach (krajowym,
ponadnarodowym) stawia nowe wyzwania przed twdrcami polityki medialnej. Do
istotnych dylematéw tej nowej rzeczywistosci multimedialnej nalezg: wzmocnienie roli
mediéw jako centralnych instytucji demokratycznie funkcjonujacej sfery publicznej,
uzasadnienie i zdefiniowanie obszaru dziatalnosci nadawcéw publicznych, zapewnienie
dostepu powszechnego do oferowanych ustug, ochrona pluralizmu i réznorodnosci
medidw.

PRAWO MEDIOW (Communication Law & Policy)
Kierownik: prof. dr hab. Jacek Sobczak, [mwsobczak@wp.pl

Potrzeba zmiany prawa prasowego, problem sprostowan i odpowiedzi, zagadnienie
autoryzacji, zagadnienie tajemnicy prasowej, antynomia miedzy wolnoscig prasy a
prawem do prywatnosci i intymnosci, potrzeba ochrony maloletnich przed szkodliwymi
tresciami w niektorych srodkach spotecznego przekazu.

PUBLIC RELATIONS (Public Relations)
Kierownik: prof. dr hab. Jerzy Ol edzki, [.oledzki@uw.edu.pl

Propozycja tematu obrad sekcji:
Spoteczne media — szansa czy zagro zenie dla public relations?

Blyskawiczny rozwdj Internetu jak i proby uniwersalizacji innych mobilnych $rodkéw
telekomunikacyjnych sprawiajg, ze zdecydowanie wchodzimy w epoke upowszechniania
sie zamiennych rél nadawcy i odbiorcy. Pojawily sie takie terminy jak spoteczne media,
media partycypacyjne, obywatelskie, internetowe wspéinoty, wymiana plikéw p2p,
uzytkownicy web. 2.0 itd. Jesli chcesz cos przekazac innym i masz dostep do Internetu
lub posiadasz wielofunkcyjng komérke w reku mozesz to zrobié¢ bez problemu. Swiat sie
zmienia. W rezultacie mija okres monopolitycznego (panstwowego) kontrolowania
przeptywu informacji na rzecz wiekszej samoodpowiedzialnosci nadawcy, ktéry musi
spodziewacC sie krytycznej reakcji innego podmiotu komunikowania i w rezultacie
wywotlania sytuacji kryzysowej. Czy tak szybko postepujgca demokratyzacja
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komunikowania jest zagrozeniem dla public relations czy tez stwarza niepowtarzalne
szanse rozwoju tej dziedziny komunikacji spotecznej, w ktorej uczestniczg wszystkie
organizacje?

REKLAMA
Kierownik: prof. dr hab. Wanda Patrzatek, wpatrzalek@uni.wroc.pl

Reklama w mediach tradycyjnych: telewizji, prasie, radiu i mediach elektronicznych:
internecie, telefonii komdérkowej etc. Wiasciwa percepcja komunikatéw reklamowych
emitowanych przez ro6zne nosniki medialne. Struktura przekazow reklamowych
zamieszczanych w mediach i ich oddziatywanie na odbiorce. Wizerunek kobiety i
mezczyzny pojawiajacy sie w reklamie zwtaszcza telewizyjne;j.

Reklama jako komunikat perswazyjny i pojawiajgce sie na tym tle kontrowersje.
Retoryka stosowana w reklamie. Wplyw systemu aksjonormatywnego odbiorcy na
konstrukcje przekazu reklamowego. Zwigzki reklamy komercyjnej i spotecznej. Cele i
apele stosowane w reklamie spotecznej i jej wptyw na zachowania spoleczne.
Propozycja:

Podsekcja: prawne aspekty reklamy i dostosowa i polskiej reklamy do wymogéw
unijnych (dr Aleksandra Perchla-Wtosik i dr Jaonna Wardzata-Kordys)

STUDIA FEMINISTYCZNE (Feminist Studies)
Kierownik: dr Ewa Hy zy, ewa.hyzy@gmail.com

Relacje pomiedzy kulturg, gender i komunikacjg. Genderowa interakcja werbalna i
niewerbalna, meskie i kobiece style komunikacji. Genderowa komunikacja w rodzinie.
Genderowe relacje personalne — przyjacielskie i romantyczne. Ruchy kobiet i mezczyzn.
Edukacja genderowa. Genderowe stereotypy w miejscu pracy. Wizerunki kobiecosci i
meskosci w mediach. Seksizm i jezyk. Socjalizacja ptciowa, edukacja kobiet i mezczyzn.
Pte¢ kulturowa i dzialalnosé¢ polityczna. Genderowe réznice etycznych i politycznych
perspektyw teoretycznych. Wizerunek pici w literaturze.

STUDIA NAD DZIENNIKARSTWEM (Journalism Studie s)
Kierownik:
prof. dr hab.Kazimierz Wolny-Zmorzy nski, k.wolny-zmorzynski@ptks.pl

Metody nauczania zawodu dziennikarskiego (od praktyki do teorii czy od teorii do

praktyki; kogo ksztalcg szkoly dziennikarskie w Polsce — medioznawcow czy
dziennikarzy?). Dziennikarstwo i reklama czyli o etyce tzw. dziennikarza
motoryzacyjnego. Mistrzowie dziennikarstwa — wczoraj i dzis czyli wzory do

nasladowania. Wyzwania wspofczesnosci czyli internetowe gatunki dziennikarskie -
szanse czy zagrozenia dla tradycyjnego dziennikarstwa ? O czym moéwig dziennikarze:
o tym, co jest naprawde, czy o tym, co chcg czytaé, stuchaé, oglada¢ odbiorcy czyli
miedzy etyka a sensacjg. Polskie media z obcym kapitalem — szanse czy zagrozenia dla
polskich dziennikarzy?



LISTA HOTELI Z CENAMI PROMOCYJNYMI DLA UCZESTNIKOW KONGRESU
http://www.wroclaw.pl/m8953/

WYSOKI STANDARD

Hotel Park Plaza * * * * (Centrum)
ul Drobnera 11-13

50-257 Wroctaw

tel. (071) 320-84-00

fax (071) 320-84-59

e-mail: hpwroclaw@beph.pl

SREDNI STANDARD

Hotel Tumski * * * (Rynek i okolice)
Wyspa Stodowa 1050-266 Wroctaw
tel.: (071) 322-60-99,88

fax (071) 322-61-13

e-mail: hotel@hotel-tumski.com.pl

Hotel System PREMIUM * * * (okolice Instytutu Pol
al. M. Kromera 16

50-163 Wroctaw

tel. (071) 364-97-00

tel./fax (071) 364-97-01

e-mail: premium.wro@hotelsystem.pl

Hotel Zautek * * * (Rynek)

ul. Garbary 11 (Odrzanska 18a)
50-115 Wroctaw

tel. (071) 341-00-46, 341-00-49,
341-00-52, 375-28-84 (dyr.)

fax (071) 375-29-47

e-mail: hotel@hotel.uni.wroc.pl

Apartament Wroctaw (Centrum)

ul. Sw. Wincentego 43

50-251 Wroctaw

tel/fax (071) 782-82-02

e-mail: rezerwacja@apartamentwroclaw.pl

NISKI STANDARD

Hostel i Pokoje go scinne Mleczarnia (Centrum)
ul. Wiodkowica 5

50 — 072 Wroctaw

tel./fax (071) 787-75-70

e-mail: rezerwacja@mleczarniahostel.pl
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Centrum Hotel (Centrum)
ul. Sw. Mikotaja 16/17
50-128 Wroctaw

tel. (071) 793-08-70

e-mail: elle-centrum@go2.pl

Dom Nauczyciela (okolice Pl. Grunwaldzkiego)
ul. Nauczycielska 2
tel. (071) 322-92-68
fax (071) 321-95-02

Miedzynarodowe Schronisko Miodzie zowe PTSM (Centrum)
Wyspa Stodowa 10

50-266 Wroctaw

tel.(071) 322-60-99, 322-60-88

fax (071) 322-61-13

e-mail: hotel@hotel-tumski.com.pl

Dom Lekarza. Pokoje Go scinne (Centrum)
ul. K. Wielkiego 45
tel. (071) 344-43-84

Domy Studenckie Uniwersytetu Wroctawskiego i Politechniki Wroctawskiej w

okolicach Placu Grunwaldzkiego
DS. Kredka i Otéwek
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